
“Realnost radija bolja je “Realnost radija bolja je 
od percepcije radija!”

Osnivački princip RAB Srbija



UDRUŽENJE RADIO STANICA
Ciljevi:
1. Poboljšanje percepcije radija kao primarnog 

partnerskog medija za agencije i oglašivače;
2. Povećanje količine oglašavanja na radiju i prihoda od 2. Povećanje količine oglašavanja na radiju i prihoda od 

oglašavanja; i
3. Postavljanjanje standarda i putokaza koji će od radija 

napraviti najpopularnije sredstvo za postizanje 
merljivih rezultata oglašivača



43 člana



REALNOST 2011.

• Svaki slušalac dnevno sluša 200 min programa

• 400.000 ljudi sluša program u toku čitavog dana

• 3.000.000 (46% populacije) ljudi sluša 

svakog dana barem minut radio programa



PROSEČNA SLUŠANOST RADIJA I TV-A PO SATIMA ZA PERIOD OD 7 
DANA (U %)  
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APRIL – DECEMBAR  2011 - PROSEK, SRBIJA bez Kosova, Populacija 15 i više godina
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OSNOVNI PODACI O REGIONALNIM I LOKALNIM RADIO STANICAMA

• Ukupan nedeljni auditorijum radija 87,5%
ukupno posmatrane populacije (svi koji su slušali
radio bar 15 minuta tokom nedelju dana)

Maj 2008. – 91,7%
Maj 2008. – 91,6%
Novembar 2007. – 93,0%
Maj 2007. – 90,4%

• Ukupan nedeljni auditorijum
2009           2010         2010         2011 

Regionalne i lokalne stanice 68,7% 62,0% 62,0%    45,1% 
Nacionalne stanice 50,1% 49,9% 46,8%   38,6% 

• Prosečno vreme slušanja 
2009           2010         2010         2011 
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Maj 2007. – 90,4%

• Prosečna slušanost – 167 minuta 
Maj 2008. – 192 minut
Maj 2008. – 187 minut
Novembar 2007. – 191 minut
Maj 2007. – 177 minuta

2009           2010         2010         2011 
Regionalne i lokalne stanice 142 min     128 min    130 min  185 min

Nacionalne stanice 106 min     105 min 110 min  162 min



DA LI BAREM NEKADA SLUŠATE RADIO, BILO KOD KUĆE, NA 
POSLU ILI U KOLIMA?

NOVEMBAR 2011, SRBIJA bez Kosova, Populacija 15+

79%

72%

87%

24%

13%

76%

21%

28%

Decembar 2011

Muški

Ženski

15-29

Da Ne Baza: Ukupna 
populacija

77

87%

88%

74%

57%

67%

80%

82%

13%

12%

26%

43%

33%

20%

18%

15-29

30-44

45-59

60+

Osnovno i niže

Srednja škola

Viša i Visoka



DA LI SLUŠATE RADIO PREKO INTERNETA?
NOVEMBAR 2011, SRBIJA bez Kosova, Populacija 15 i više godina
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KOJI JE NAJČEŠĆI RAZLOG ZBOG KOJEG MENJATE RADIO STANICU? 
NOVEMBAR 2011, SRBIJA bez Kosova, Populacija 15 i više godina
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Cilj RAB Srbija
na osnivačkoj skupštini 15. decembra 2010.

2012
9,6 mil EUR

2009
6,5 mil EUR



Stvarnost: POSTIGNUT CILJ
24.02.2012.

2011
9 mil EUR

2010
8 mil EUR



• Registracija udruženja (februar)
• RADIOLUCIJA: Samopromotivna kampanja I (efekat iznenađenja) – ponedeljak, 08. 

mart
• RADIOLUCIJA: Samopromotivna kampanja II (objašnjenje) + PR – utorak, 09. mart
• RADIOLUCIJA: Samopromotivna kampanja III (prednosti radija) – 10. mart-10. jun
• Radijski doručak s oglašivačima i marketinškim agencijama (Square Nine) – 29. 

mart
• RadioDays Europe u Kopenhagenu – 17. i 18. mart

RAB AKTIVNOSTI

• RadioDays Europe u Kopenhagenu – 17. i 18. mart
• Radio dani RAB Srbija na Zlatiboru u hotelu Mona (program, prodaja/promocija) –

10-12. april
• Sajt i bilten za članove RAB Srbija – promocija u restoranu “Opušteno” na Adi Safari
• Prezentacija sajta i biltena za marketinške agencije i novinare u restoranu 

“Dijagonala” – 27. septembar
• Prezentacija RAB Srbija u Novom Sadu - 31. maj
• Jesenji Radio dani u hotelu “Relax” u Kovačici – 11-13. novembar



rabsrbija.com



Mesečni bilten / Newsletter

Verzije biltena:
1. Agencije
2. Radio stanice
Sadržaj:
• Vesti• Vesti
• Najave događaja
• Saveti za radijske stručnjake
• Međunarodna i domaća 

praksa (case stadies) – laka 
primena u Srbiji!



Agencijama poseban Newsletter

• Reklame za pamćenje
• Miks: radio i Internet
• Uspešne međunarodne 

kampanje kampanje 
• Tekstovi naših 

stručnjaka

• Vaši uspesi i primeri ☺



Istraživanje slušanosti radija RAB Srbija

• Prikupljanje podataka – rabsrbija.com
• Kombinacija metoda za obradu – prof. 

dr Miladin Kovačević
• Marketinška kampanja - radio
• Poststratifikacija (demografski podaci  -• Poststratifikacija (demografski podaci  -

starost, obrazovanje...)
• Rezultati i redovna istraživanja na 3 

meseca nakon uspostavljanja validnog 
sistema.

• Dodatne ankete



Plovimo punim jedrima
- Plan rada za 2012. godinu

1. Godišnja skupština RAB Srbija  i predavanje Alide Žorž Miketek 
“Radio: Generacija 3.0”

2. Nagrade za najbolje radijske džinglove i reklame (kraj februara)
3. Radiodays Europe 2012 Barcelona
4. Susreti s marketinškim agencijama – kako uključiti radio u media 4. Susreti s marketinškim agencijama – kako uključiti radio u media 

mix (maj, oktobar)
5. Radio dani RAB Srbija na Zlatiboru u hotelu Mona (22-24. april)
6. Priprema za samopromotivnu kampanju “Srbija voli radio” (maj)
7. “Srbija voli radio” (septembar, oktobar, novembar)
8. Jesenji Radio dani RAB Srbija (oktobar)
9. Rođendan RAB Srbija (15. decembar)



Predavanje Alide Žorž Miketek –
Radio: Generacija 3.0


